Nachhaltigkeit neu denken —
Fiinf betriebswirtschaftliche
Griinde fiir Zukunftsfihigkeit

BETTINA
LAURICK

Nachhaltigkeit ist eine Investition in
Effizienz, Resilienz und Marktkapital.

Nachhaltigkeit steigert
Wirtschaftlichkeit

Effizienter Ressourceneinsatz, stabile Lieferketten
und motivierte Mitarbeitende wirken direkt auf
die Kostenstruktur und Profitabilitat.

« Beispiel: Energieeinsparungen und Materialeffizienz
senken Produktionskosten.

« Betriebswirtschaftlicher Vorteil: Reduzierung
von Betriebsausgaben, geringere Abhangigkeit von
Rohstoffpreisschwankungen, stabilere Margen.

Verantwortung treibt
Innovation

Unternehmen, die nachhaltig agieren,
entwickeln Produkte, Prozesse und
Geschéftsmodelle, die zukunfisfahig sind.

« Beispiel: Kreislaufwirtschaft, digitale Effizienz-
l6sungen oder nachhaltige Verpackungen.

« Betriebswirtschaftlicher Vorteil: Wettbewerbs-
vorsprung, neue Einnahmequellen, Steigerung
von Marktanteilen durch innovative Angebote.

Nachhaltigkeit sichert
Zukunftsfahigkeit

Nachhaltigkeit ist Voraussetzung fiir
langfristiges wirtschaftliches Handeln.

« Beispiel: Strategische Investitionen in 6kologische
und soziale Verantwortung.

« Betriebswirtschaftlicher Vorteil: Aufbau von
Resilienz, Reduzierung von Risiken und Vorberei-
tung auf zukiinftige Markt- und regulatorische
Anforderungen.

Langfristiges Denken
schafft Stabilitat

Nachhaltiges Handeln minimiert Risiken durch
Marktvolatilitdt, regulatorische Anderungen
oder Lieferkettenprobleme.

« Beispiel: Investitionen in erneuerbare Energie-

quellen oder nachhaltige Lieferanten sichern
Versorgung und reduzieren Preisspriinge.

« Betriebswirtschaftlicher Vorteil: Schutz vor
finanziellen Uberraschungen, stabile Planbarkeit,
langfristige Wettbewerbsfahigkeit.

Glaubwiirdigkeit ist
betriebswirtschaftliches
Kapital

Authentisches Nachhaltigkeitsengagement
starkt Markenvertrauen und Kundenbindung.

« Beispiel: Transparente Lieferketten und fairer
Umgang mit Mitarbeitenden.

« Betriebswirtschaftlicher Vorteil: Hohere Kunden-
loyalitat, geringere Marketingkosten fiir Neu-
kundengewinnung, attraktives Arbeitgeberimage
zur Rekrutierung von Fachkraften.

Nachhaltigkeit ist kein Hype, sondern Kern
unternehmerischer Strategie — besonders fiir
Familienunternehmen, die in Generationen
denken. Wer wirtschaftlich tragfahige Ent-

scheidungen trifft, sichert nicht nur die 6ko-
logische und soziale Verantwortung, sondern
auch den finanziellen Erfolg. Zukunft ent-
steht aus Verantwortung - und Verantwor-
tung zahlt sich aus.
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